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Библиотеки в современном обществе 

 

«Гений места»: как новый проект в библиотеках будет развивать 

креативную экономику регионов / Полина Автономова, Надежда 

Безносова, Мария Белявцева, Мария Штайн // Университетская книга 

: информационно-аналитический журнал. – URL: 

http://www.unkniga.ru/. – Дата публикации: июль-август 2022.  

Гений места в самом простом понимании – человек, который 

оберегает неповторимую атмосферу территории. Очевидно, что за этим 

выражением скрывается множество смыслов, лежащих в основе 

философских концепций и креативных направлений. Понятие «гений 

места» обрело современное звучание в рамках федерального проекта, 

стартовавшего осенью 2021 г. и с тех пор приносящего концептуальные 

идеи в регионы через библиотеки. В обновлённой трактовке гений места – 

это человек, который ищет знания, ресурсы, единомышленников и 

площадку, чтобы реализовать свой творческий проект, и находит это в 

библиотеках. Гением места также может стать эксперт в сфере креативных 

индустрий, который хочет передавать знания другим. 

Организатором проекта является Министерство культуры РФ. «Гений 

места» ставит перед собой такие задачи, как формирование современной 

инфраструктуры для развития креативной экономики и медийного 

капитала регионов; создание новых интеллектуальных продуктов на базе 

локальной идентичности; сохранение культурного наследия и уникальных 

особенностей территорий России. На этапе запуска проекта 

планировалось, что инициатива по открытию точек концентрации талантов 

будет реализована исключительно на базе модельных библиотек, которые 

прошли модернизацию в 2019 и 2020 гг. в рамках национального проекта 

«Культура». Однако проект «Гений места» превзошёл ожидания и 

заинтересовал не только библиотеки нового поколения. Всего к нему в 

2021 г. присоединились 189 библиотек из 70 регионов России. Среди 

участников – библиотеки не только крупных городов, но и маленьких 

населённых пунктов, моногородов, сёл, ещё активно не включённых в 

http://www.unkniga.ru/biblioteki/bibdelo/13681-geniy-mesta-kak-noviy-proekt-v-bibliotekah-budet-razvivat-kreativnuyu-ekonomiku-regionov.html
http://www.unkniga.ru/biblioteki/bibdelo/13681-geniy-mesta-kak-noviy-proekt-v-bibliotekah-budet-razvivat-kreativnuyu-ekonomiku-regionov.html
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креативные индустрии. 

Креативные индустрии (от англ. creative industry – «креативная 

экономика», «экономика знаний») – сектор экономики, связанный с 

интеллектуальной деятельностью, развивающийся преимущественно на 

идеях и технологиях. 

Обязательным условием вступления в проект является наличие в 

фондах библиотеки изданий по креативным индустриям. У 189 библиотек 

суммарно представлено около 650 тыс. единиц фонда по креативным 

индустриям. Координатором проекта «Гений места» выступает Российская 

государственная библиотека (РГБ). 

За каждой точкой концентрации талантов закреплён куратор – 

ответственный сотрудник, который администрирует проект в каждой 

отдельной библиотеке региона. Он также занимается его развитием: 

планирует и организует мероприятия, консультирует гениев места, а также 

работает с существующими партнёрами и привлекает новых. 

Точка концентрации талантов – это библиотека, на базе которой 

создан ресурсный и имиджевый центр. Здесь гений места может 

проработать свою идею, найти специализированную литературу, 

получить новые знания для реализации своего проекта, который будет 

способствовать продвижению его региона в масштабах страны. 

В данной статье опубликован опыт работы кураторской команды точки 

концентрации талантов «Гений места» на базе Рязанской областной 

универсальной научной библиотеки им. Горького об участии в новаторском 

проекте, креативном региональном потенциале и мотивации придумывать 

и создавать. 

Пока в регионах появляются новые лица будущего креативных 

индустрий страны, в Москве в стенах РГБ трудится команда штаб-

квартиры проекта, который действует в рамках компетенции Центра 

развития библиотечной деятельности Департамента модельных библиотек 

РГБ под руководством Надежды Безносовой. Офис на базе Ленинки – это 

своеобразный «центр управления полётами» для регионов страны. 
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Команда из шести человек находится на связи с кураторами точек 

концентрации талантов, победителями конкурса, участниками проекта в 

регионах. В 2022 г. продолжится совместная работа по наполнению фондов 

специализированными изданиями по направлениям креативных 

индустрий: библиотеки получат составленные экспертами списки 

литературы, рекомендованной для закупки. 

Проект «Гений места» создан, чтобы воодушевлять людей на 

творческие открытия по всей стране. Реализация на базе библиотек 

позволяет ему стать открытой площадкой для всех желающих, раскрывает 

все возможности творчества и образования, знакомит с огромной базой 

данных по креативным индустриям – бумажными книгами и электронными 

изданиями, хранящимися в фондах. Через сплочённость действий и 

концентрацию смыслов люди в регионах открывают для себя новые 

способы продвижения своих территорий, уверенными шагами стремятся к 

запуску собственного дела, создают уникальные продукты творчества. 

Если вы чувствуете «гения места» в себе и в своей библиотеке, 

обращайтесь в штаб-квартиру проекта и примите участие в построении 

креативного будущего. 

E-mail: gm@rsl.ru. 

Прасолова, П. С. Бренд современной библиотеки : путь создания 
// Культура : теория и практика : электронный научный журнал. – 

URL: http://theoryofculture.ru/issues/125/1546/. – Дата публикации: май-

июнь 2022. Вып. 3 (48). 

В условиях глобализации информационного пространства брендовые 

преимущества библиотеки дают новые возможности для осуществления её 

миссии. В современных реалиях библиотеки осознают значимость 

собственного имиджа как социокультурного феномена, перекликающимся 

с таким сложным и многогранным понятием «бренд». 

Библиотечный бренд представляет собой образ совокупности 

впечатлений пользователя библиотеки, основанных как материальными так 

и духовными артефактами, отличающими библиотеку от других субъектов 

mailto:gm@rsl.ru
http://theoryofculture.ru/issues/125/1546/
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социокультурного пространства, делающих её узнаваемой и 

востребованной обществом. 

Стратегия библиотечного брендирования должна включать такие 

необходимые составляющие как: 

 целевая аудитория, являющаяся основой бренда. Целевое 

воздействие должно осуществляться на все слои населения, однако, для 

каждого характерны свои особенности; 

 айдентика и фирменный стиль библиотеки, то есть элементы, 

создающие определённый образ библиотеки в глазах пользователей, первое 

впечатление, работают на узнаваемость и запоминаемость бренда (логотип, 

слоган, знак обслуживания, цвет, сувенирная продукция и т. д.).                     

В частности логотип, знак обслуживания возможно разместить на 

различных коммуникациях, что добавит ей привлекательности во внешнем 

облике; 

 каналы коммуникации (газеты, журналы, директ-маркетинг, 

флаеры, нестандартные носители, интернет-пространство); 

 внутренняя бренд-коммуникация (корпоративная культура 

библиотеки, дресс-код, внутренняя этика, социальная защищённость 

сотрудников и др.). 

Современную деятельность библиотек необходимо использовать как 

ресурс территориального брендинга, что позволит обеспечить современное 

восприятие исторического и культурного прошлого и сформировать 

уважительное отношение к региону в общественном сознании. 

Эффективное использование информационных ресурсов предоставляет 

библиотекам возможность интегрироваться в культурный маркетинг и 

имиджевые концепции определённой территории. 

В ряде случаев библиотека может вносить весомый вклад в создание 

регионального бренда, акцентируя внимание на отличительные особенности 

и преимущества территориального образования с помощью различных форм 

своей работы. Например, традиция располагать библиотеки в достойных 

своего времени сооружениях не утратила актуальности и сегодня в силу 
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чего она может стать значимым объектом туризма как архитектурно-

историческая достопримечательность. 

 

Информационные технологии 

 

Пилко, И. С. Виртуальные представительства методических 

служб библиотек // Культура : теория и практика : электронный 

научный журнал. – URL: http://theoryofculture.ru/issues/126/1561/. – 

Дата публикации: июль-август 2022. Вып. 4 (49). 

Информационно-коммуникационные технологии (ИКТ) 

обеспечивают модернизацию традиционных библиотечных процессов, 

реализацию новаторских профессиональных и социальных проектов. 

Влиянием цифровой среды обусловлены содержательные и 

организационные преобразования методической деятельности библиотек. 

Наглядным примером может служить практика формирования и 

функционирования виртуальных представительств методических служб: 

библиотечных порталов, сайтов, методических веб-страниц, 

профессиональных блогов и аккаунтов в социальных сетях. Методическая 

деятельность становится «прозрачной» благодаря размещаемой на 

различных платформах новостной информации из жизни библиотек, 

интернет-проектам и онлайн-мероприятиям, а её результаты – 

методические продукты различных видов и жанров – сегодня доступны 

широкой профессиональной общественности. 

К началу 2022 г. 73 библиотеки, выполняющие функции 

региональных методических центров, имеют на своих сайтах методические 

разделы или веб-страницы («Профессионалам», «Коллегам», 

«Методическая служба», «Виртуальный методист», «Методобъединение», 

«Профессиональная деятельность», «Профессиональное сообщество» и 

др.). Ресурсная составляющая продолжает доминировать в деятельности 

виртуальных представительств методических служб библиотек. 

В разделе «Документы»/«Официальные документы» размещаются 

перечни и полные тексты нормативно-правовых актов федерального, 

http://theoryofculture.ru/issues/126/1561/
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регионального и муниципального уровней в сфере культуры, стандарты, 

прогностические документы, организационно-распорядительная 

документация и т. п. 

Информация о библиотечной сети региона может быть представлена 

в текстовом или табличном форматах, в форме интерактивной карты или 

варианте, сочетающем текстовую и визуальную информацию. 

Информация о профессиональных и любительских конкурсах 

размещается в виде анонсов, положений о конкурсах, графиков их 

проведения, пост-релизов, фотогалерей и иных форм продвижения этих 

популярных мероприятий. 

Разделы непрерывного профессионального образования представлены 

планами и графиками проведения занятий, перечнями и записями 

вебинаров и трансляций обучающих мероприятий, реже – текстами 

дополнительных профессиональных программ. 

В разделах аналитических и методических материалов 

методические службы библиотек размещают полные тексты документов, 

представляющие несомненный интерес для коллег из своего и других 

регионов. 

Продолжается и оправдывает себя практика публикации 

библиографической информации о профессиональных информационных 

ресурсах для библиотечных специалистов.  

Ключевую роль сегодня играет национальный проект «Культура», в 

рамках которого открываются модельные библиотеки. Информация, 

посвящённая модельным библиотекам, широко представлена в 

методических ресурсах и онлайн-сервисах. 

Организация методического обеспечения библиотечной деятельности 

в цифровом формате имеет несомненные преимущества, позволяющие: 

 разрабатывать с использованием различных информационно-

коммуникационных средств и размещать в открытом доступе методические 

ресурсы, решающие конкретные задачи и ориентированные на различные 

целевые аудитории; 
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 диверсифицировать формы доведения профессиональной 

информации: оперативные, интерактивные, архивного хранения; 

 создавать образовательные и дискуссионные виртуальные 

площадки для распространения профессиональных знаний и обсуждения 

проблем по мере их возникновения в оперативном режиме; 

 расширить спектр методических услуг: удалённый доступ к 

методическим ресурсам, оперативное информирование, интерактивная 

навигация в информационных ресурсах профессионального назначения, 

онлайн-опросы, онлайн-конференции, онлайн-консультирование, онлайн-

обучение, использование сервисов для совместной онлайн- работы и др. 

Широкое внедрение ИКТ в библиотечную практику способствовало 

развитию корпоративных связей, в частности, созданию библиотечных 

порталов (порталов библиотек). Некоторые из них (например, порталы 

библиотек Самарской, Сахалинской, Псковской, Владимирской областей и 

др.) являются, по сути, новой формой виртуального представительства 

методической службы и кумулируют адресованную сотрудникам библиотек 

региона профессиональную информацию и методические сервисы. Другие 

порталы являются «точками доступа» к информационным ресурсам 

библиотек региона для любых категорий пользователей и имеют 

адресованные библиотечным специалистам страницы и разделы 

(«Коллегам», «Профессионалам»). 

Проведённый анализ позволил выявить приоритетное развитие 

ресурсной составляющей в деятельности виртуальных методических 

представительств. Методисты муниципальных библиотек – основные 

потребители методической продукции и услуг, участники образовательных 

программ повышения квалификации, реализуемых в рамках федерального 

проекта «Творческие люди» национального проекта «Культура»           

(2020-2022 гг.), знакомясь с деятельностью виртуальных представительств 

методических служб центральных библиотек субъектов РФ, отмечали 

актуальность реализации ими коммуникационной функции, острую 

потребность расширения спектра методических услуг. 
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Верхов, А. И. Специфика создания библиотечного краеведческого 

аудиотура // Труды ГПНТБ СО РАН : научно-практический журнал. – 

URL: https://proceedings.gpntbsib.ru/jour/article/view/656/564. – Дата 

публикации: 2022. № 2. 

Одной из основных задач краеведческой деятельности библиотек, 

согласно концепции РБА, является работа по распространению знаний о 

территории и регионе, с использованием всех доступных сегодня форм и 

технологий (рассчитанных, в том числе, на удалённых пользователей), 

среди которых важнейшее место занимают онлайн-технологии. Формат 

уличного онлайн-аудиотура позволяет выполнить эту задачу в соответствии 

с требованиями и возможностями времени, устанавливает и оживляет связь 

между пользователем и библиотечным краеведческим фондом, в конечном 

счёте сближает читателя с библиотекой. Цель статьи – представить 

некоторые ориентиры для начала работы и раскрыть опыт создания 

аудиотуров сотрудниками краеведческого отдела Новосибирской 

государственной научной библиотеки.  

Экскурсионная деятельность является одним из основных 

компонентов в индустрии туризма и важнейшим в традиционной 

краеведческой работе. Любая экскурсия на местности есть инструмент 

полного эмоционального вовлечения пользователя в процесс. Точно так же 

вовлекает и аудиоэкскурсия, которая к тому же позволяет гиду 

приблизиться к пользователю на минимальную дистанцию и прослушить 

аудиотур с собственного смартфона. В таком сближении с пользователем 

состоит одно из очень важных преимуществ этого формата. Одновременно 

аудиотур является компромиссом между живой экскурсией и работой с 

медиа, которая уже привычна современному библиотекарю. Создание 

библиотечного аудиотура даёт возможность применить компетенции 

сотрудников, имеющих опыт популяризирующей работы офлайн и онлайн, 

в том числе опыт чтения лекций, проведения краеведческих уроков, 

ведения тематических пабликов в соцсетях, написания лонгридов, записи 

подкастов и т. п. Такая работа ведётся библиотекарями не первый год; и 
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здесь важно вспомнить, что главное в «виртуально-экскурсионном» 

формате аудиотура вовсе не технологии, а рассказываемая история. 

Аудиотур – это в первую очередь история, которую рассказывает автор, 

сотрудник библиотеки, выступая здесь сторителлером, связывая 

пользователя и краеведческий фонд. Интерфейсом этой связи является 

сайт-хостинг izi.TRAVEL.  

Библиотечный фонд является источником для организации 

аудиотура. Особенно продуктивна работа с коллекциями краеведческой 

тематики, выделенными в фондах местной печати и местной периодики. 

Пресса всегда была площадкой самопрезентации современности, 

инструментом самоосмысления культуры и социума. Отличная 

возможность погружения пользователя аудиотура в прошлое  

находится именно здесь, более того, газетные публикации могут быть 

иногда использованы не как источник, а как готовый материал.  

Исходя из оптимальной продолжительности уличного аудиотура в 30 

минут, можно рассчитать, что необходимый объём аудиоконтента 

составляет 6–7 аудиофайлов (по количеству достопримечательностей в 

туре), текстового контента 6–7 текстов (каждый объёмом 300–400 слов; 150 

слов – это примерно 1 минута звучания), фотоконтента 6–7 снимков. Это  

касается и средств изготовления и обработки, от которых зависит 

техническое качество продукта. Бытовая аппаратура (аудиорекордеры, 

диктофоны) и бесплатный, в том числе редустановленный, софт для 

мобильных девайсов позволяет, при условии последующей обработки, 

создать файлы более чем удовлетворительных характеристик. Для 

обработки звукозаписей и фотофайлов не требуется платное 

лицензируемое устанавливаемое программное обеспечение – множество 

сервисов доступно онлайн, при этом они обладают интуитивным 

интерфейсом, не требующим для их освоения какой-либо квалификации. 

Даже студийное помещение со звукопоглощающими поверхностями, 

обычно ощущаемое как дефицитный ресурс, имеется в каждой библиотеке 

– это помещение книгохранения, и эффективность его использования 
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проверена практикой.  

Что касается размещения готового аудиотура, эта задача часто 

полностью обслуживается хостингом и не требует от сотрудника наличия 

соответствующей квалификации; при этом, например, площадка 

izi.TRAVEL предлагает не только сервис по размещению тура, но и 

достаточный пакет консультационных и обучающих материалов.  

Уличный аудиотур может занять постоянное место среди 

инструментов популяризации краеведческих знаний. Каждый аудиотур 

Новосибирской государственной областной научной библиотеки получает 

достаточное количество обращений, более 900 в год, при показателе 

лояльности (количество пользователей, прошедших виртуальную 

экскурсию полностью) чуть более 70 %. Задача методического руководства 

и необходимой технической консультации тоже является решаемой – так, 

краеведческий отдел библиотеки в апреле 2021 г. проводил вебинары и 

офлайн мастер-классы для районных и муниципальных библиотек 

Новосибирской области, а в 2022 г. планируется издание методического 

пособия по созданию аудиотуров, интерактивная онлайн-версия которого 

опубликована и находится в открытом доступе. 

Худи, З. С. Почему полезны стикерпаки / З. С. Худи, А. В. Гаура // 

Современая библиотека. – 2022. – № 6. – С. 66–67. 

Традиционные инструменты прямой рекламы всё меньше 

привлекают внимание читателей. Игровые сценарии, дружеское общение с 

клиентами в мессенджерах – такие способы продвижения сегодня 

выбирают современные библиотеки. Чтобы масштабировать аудиторию 

Национальной библиотеки Ямало-Ненецкого автономного округа, отдел 

рекламы и продвижения создал линейку стикерпаков. Стикерпаки – это 

набор брендированных картинок с изображением маскота (персонажа-

талисмана), цитаты с портретами писателей и крылатые фразы сотрудников 

библиотеки. Они помогают формировать положительное впечатление о 

библиотеке и привлекать новых читателей. Стикерпаки позволяют 

обмениваться «вирусным» материалом с релевантной аудиторией, а 
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подписчики используют стикеры в чатах с друзьями, тем самым 

увеличивая число амбассадоров (послов) вашего бренда. Больше 

скачиваний стикерпака – больше аудитория в мессенджере, с которой 

можно общаться и вовлекать в другие маркетинговые активности. 

Эффективность стикерпака оценивается количеством скачиваний, 

поэтому лучше загружать разные тематики в один блок. У Viber в каждом 

стикерпаке может быть до 24 картинок, а всего можно создать до 20 паков. 

Срок размещения стикерпака – три месяца. Однако пользователи, 

установившие стикеры, могут продолжать их применять. В Telegram один 

набор стикеров может содержать до 120 изображений, и срока действия 

набор не имеет. 

Стикеры с надписями скачиваются охотнее. Самыми актуальными 

для читателей могут быть фразы «Привет», «Пока», «Что почитать?», 

«Хочу книги» и пр. Не обязательно привязываться к библиотечной теме, 

стоит учитывать актуальные темы. Зачастую приходится использовать 

сленговые фразы, чтобы привлечь внимание молодёжи, часто прибегающей 

к подобным словам в общении.  

Ещё одно преимущество такого продвижения библиотеки в том, что 

это совершенно бесплатно! Видеостикеры пользователи могут отправлять 

друг другу, чтобы активизировать общение, позволяют с помощью одной 

картинки передавать палитру чувств, а библиотекам чаще напоминать о 

себе и чтении. 

 

Библиоинновации 

 

Рогова, Ю. О «цветущих» словах и виртуозных жестах // 

Библиополе. – 2022. – № 4. – С. 51–56. 

 Библиотекари ЦБС г. Тамбова ищут перспективные формы работы с 

детьми, среди которых клубы по интересам и любительские объединения. 

В Центральной детской библиотеке им. С. Я. Маршака работает Центр 

творческого развития детей и подростков «Мир слова». Основная задача 

– всесторонне познакомить ребят с литературой, обратить их внимание на 
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самые разные издания: учебные, научные, публицистические, 

художественные. Для достижения поставленной цели на базе объединения 

сегодня действуют поэтическая студия «Ступени», Детский театр книги, 

Школа юного журналиста, хобби-клуб «Мастерская сказки»; проходят 

филологические четверги. 

Визитная карточка Библиотеки им. И. А. Крылова – 

этнографический мини-музей «Тамбовская старина». Здесь собрана 

небольшая коллекция предметов крестьянского и городского быта конца 

XIX – начала XX в., которая используется на мероприятиях краеведческого 

клуба «Тамбовчата», где участники узнают о прошлом родного края, 

культурном наследии. В ходе встреч ребята осматривают музейные 

экспонаты, сравнивают с современными аналогами и даже пробуют себя в 

роли хозяев крестьянской избы. 

Сотрудники Экологической библиотеки им. А. П. Гайдара создали 

клуб «Подснежник», членами которого стали школьники-натуралисты. За 

время существования объединения участники всегда брались за самую 

серьёзную работу: мастерили кормушки для зимующих птиц, создавали 

цветочную поляну во дворе, учились правильно утилизировать мусор. Они 

помогали природе и во время тематических торжеств: Дня Земли, 

Международного дня птиц, Всемирного дня окружающей среды. 

Экологический профиль имеет и клуб «Муравейник» Детской 

библиотеки им. В. В. Маяковского. Заседания посещают учащиеся Центра 

лечебной педагогики и дифференцированного обучения – дети с 

нарушениями психических процессов и отклонениями в развитии, для 

которых проводятся различные мероприятия. Особенной популярностью 

пользуются игровые формы. Дети угадывают птиц по их пению, 

вспоминают поговорки и пословицы, в которых упоминаются названия 

растений и цветов. Они любят рассматривать изображения животных, 

собирать фигурки зверей  птиц, яркие композиции из цветов и трав, в 

результате чего совершенствуются произвольное внимание, мелкая 

моторика. 
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В Детской библиотеке им. Н. А. Некрасова стремятся воспитать в 

читателях чувство прекрасного. С этой целью здесь создан эстетический 

центр «Фантазия». Его эффективной деятельности способствует богатый 

фонд литературы по искусству, налаженное сотрудничество с 

художественными и музыкальными школами, а также жемчужина 

библиотеки – выставочный зал, где демонстрируются детские творения, 

работы взрослых мастеров, проходят презентации, мастер-классы и 

встречи с профессионалами. 

Несмотря на то, что эти клубы различаются по тематике, в их работе 

прослеживаются общие цели. Это популяризация книги, воспитание у 

юных пользователей культуры чтения, интеллектуальное, духовно-

нравственное, эстетическое развитие детей и подростков, предоставление 

им широких возможностей для творческой самореализации. 

Стахеева, Е. Ремёслам учись, на гуляньях веселись // 

Библиополе. – 2022. – № 5. –  С. 15–18. 

2022 год в соответствии с указом Президента РФ В. В. Путина № 745 

от 30.12.2021 г. объявлен Годом культурного наследия народов России.        

В библиотеках имеется большой опыт организации мероприятий по теме 

года. 

В Национальной библиотеке Республики Карелия создали проект 

«Карельские сказки». Для того чтобы познакомить ребят и их родителей с 

фольклором, сотрудники провели громкие чтения, мастер-классы, 

интерактивные программы, коррекционные занятия для детей с 

ограниченными возможностями здоровья. Замысел реализовался в 

дистанционном формате, для чего специалисты подготовили несколько 

циклов видеороликов («Загадки карельской куклы», «Говорим по-

карельски»). 

Коллеги из Астраханской библиотеки для молодёжи им. Б. М. 

Шаховского местным диалектам посвятили целый проект – «Астраханские 

словечки». Сотрудники отбирали самые интересные примеры понятий и 

выражений, а потом размещали их в группах учреждения в социальных 
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сетях, где каждому посвящался отдельный пост, содержащий описание 

самого говора, небольшое вступление в шуточной форме и краткое 

заключение.  

Сотрудники Гайской ЦБС Оренбургской области реализовали проект 

«Национальные сезоны. Гай многонациональный», в рамках которого 

каждый месяц проходил комплекс мероприятий, посвящённый традициям 

того или иного народа. Например, один цикл состоял из этно-челленджа 

«Рукопожатие», марафона «Читаю на башкирском языке», беседы «Мы – 

команда одного корабля», устного журнала «Путь дружат люди всей 

земли», экспозиции «Народы России – в семье единой». 

Проект «Петрозаводск читает национальную литературу», 

осуществлённый городской ЦБ и Библиотечной ассоциацией Республики 

Карелия, был адресован мигрантам с целью их психологической и 

социальной адаптации, а также землякам. Одно из наиболее масштабных 

событий – День карельской поэзии «В городе П.» – произошло в 

Общероссийский день библиотек. Состоялся онлайн-марафон, в котором 

приняли участие самодеятельные поэты и члены литературных 

объединений, пишущие на русском, карельском, вепсском и финском 

языках. На платформу Zoom коллеги пригласили представителей 

украинской, узбекской, таджикской диаспор, чтобы продекламировать 

стихи карельских авторов. 

Международный библиотечный центр Псковской областной 

универсальной научной библиотеки им. В. Я. Курбатова ежегодно 

организует мероприятия, приуроченные к Международному дню родного 

языка (21 февраля). В 2021 г. здесь составили межрегиональную 

виртуальную поэтическую ленту «Язык моих предков угаснуть не 

должен». К участию приглашались все желающие. По условиям 

требовалось продекламировать стихотворения национальных поэтов на 

языке оригинала (либо в переводе на русский) или на диалекте территории 

проживания. В итоге было получено от 104 человек ролики с 

выступлениями на 22 языках. 
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В Архангельской областной научной библиотеке им. Н. А. 

Добролюбова с 2019 г. проходят краеведческие квартирники «Гость с 

Двины». Это встречи в неформальной обстановке с известными людьми 

Поморья: писателями, актёрами, музыкантами, деятелями культуры и 

искусства. Библиотека активно представляет творчество Фёдора Абрамова. 

Был создан «Словарь диалектных слов и выражений», в котором 

приведены лексика, встречающаяся в произведениях писателя, толкования, 

а также краткие фрагменты из сочинений, чтобы показать поморский говор 

в контексте. 

Несколько советов, как можно разнообразить работу в Год 

культурного наследия народов России: 

 принять участие в «Большом этнографическом диктанте»; 

 сделать для читателей фотозону в народном стиле, при 

оформлении которой можно использовать тантамарески (например, в виде 

матрёшки и т. п.); 

 создать «островки» культурной памяти, старинного быта 

(краеведческие уголки). 

 

Актуальная информация 

 

Экспертный совет по детской литературе РБА подготовил 

первый рекомендательно-библиографический список литературы // 

Университетская книга : информационно-аналитический журнал. – 

URL: http://www.unkniga.ru/news/13673-expertniy-sovet-po-detskoy-

literature-rb-podgotovil-perviy-rekomendatelno-bibliogtaficheskiy-

spisok.html. – Дата публикации: июль-август 2022. 

В этом году при Секции детских библиотек РБА создан Экспертный 

совет по детской литературе, учреждённый в партнёрстве с Ассоциацией 

деятелей культуры, искусства и просвещения по приобщению детей к 

чтению «Растим читателя». Он был презентован в мае на специальном 

мероприятии Всероссийского библиотечного конгресса в Нижнем 

Новгороде. Задача Совета – на постоянной основе формировать 

http://www.unkniga.ru/news/13673-expertniy-sovet-po-detskoy-literature-rb-podgotovil-perviy-rekomendatelno-bibliogtaficheskiy-spisok.html
http://www.unkniga.ru/news/13673-expertniy-sovet-po-detskoy-literature-rb-podgotovil-perviy-rekomendatelno-bibliogtaficheskiy-spisok.html
http://www.unkniga.ru/news/13673-expertniy-sovet-po-detskoy-literature-rb-podgotovil-perviy-rekomendatelno-bibliogtaficheskiy-spisok.html
http://www.unkniga.ru/news/13673-expertniy-sovet-po-detskoy-literature-rb-podgotovil-perviy-rekomendatelno-bibliogtaficheskiy-spisok.html
http://www.unkniga.ru/news/13673-expertniy-sovet-po-detskoy-literature-rb-podgotovil-perviy-rekomendatelno-bibliogtaficheskiy-spisok.html
http://www.rba.ru/activities/sections/annual/annual_624.html
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рекомендательно-библиографические списки современной детской и 

подростковой литературы для дальнейшей популяризации среди библиотек 

России, обслуживающих детей. В состав Совета вошли ведущие 

специалисты из числа литературоведов, литературных критиков, 

библиотекарей, библиографов, обозревателей детской и юношеской 

литературы, преподавателей высших учебных заведений. 

Советом сформирован первый в этом году список художественной и 

научно-познавательной литературы, в который включены книги, изданные 

во втором полугодии 2021 г. и в текущем году (список прилагается). 

Книжная культура – 2022 // Университетская книга : 

информационно-аналитический журнал. – URL: 

http://www.unkniga.ru/. – Дата публикации: июль-август 2022.  

Всероссийский центр изучения общественного мнения (ВЦИОМ) в 

рамках совместного проекта с сайтом «Комсомольской правды» (KP.RU) 

представил результаты опроса о чтении. Инициативный всероссийский 

интернет-опрос «ВЦИОМ-Онлайн» проведён 11–12 мая 2022 г. В нём 

приняли участие 1,6 тыс. россиян в возрасте от 18 лет. 

92 % опрошенных сообщили о том, что читают книги. Чаще других 

не читают 25–34-летние (13 %). Чтение книг связано с уровнем 

образования: если среди имеющих высшее образование 4 % не читают 

книг, то в группе со средним образованием таковых уже 13 %, а с 

неполным средним – 27 %. Просмотр программ телевидения тоже, по всей 

видимости, оставляет меньше времени на чтение, среди ежедневных 

телезрителей читательская активность ниже (90 %), чем у тех, кто смотрит 

ТВ несколько раз в неделю или реже (95 %).  

Несмотря на распространённость электронных форматов, печатные 

книги не утрачивают своей популярности.  

Это подтверждают и данные опроса – 58 % сообщили, что читали 

книги этой весной именно в таком формате. С экрана смартфона читал 

каждый третий (35 %), ещё 20 % – с экрана компьютера. Электронные 

книги популярны у 16 %. В общей сложности с экранов читают книги       

http://www.rba.ru/netcat_files/userfiles/news/2022/28_07/detsov.pdf
http://www.rba.ru/netcat_files/userfiles/news/2022/28_07/list1.pdf
http://www.rba.ru/netcat_files/userfiles/news/2022/28_07/list1.pdf
https://www.kp.ru/daily/27396/4591881/
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71 %. 

Как правило, у респондентов нет единственного способа чтения – 

скорее, привычка совмещать несколько удобных вариантов. Стратегия 

чтения «бумажная книга и смартфон» остаётся самой популярной во всех 

возрастных группах, кроме старшей – здесь популярнее «бумажная книга и 

компьютер».  

Бумажный формат чаще предочитают люди, ориентированные на 

традиционно медиапотребление: ежедневные телезрители (63 %); 

пользующиеся Интернетом несколько раз в неделю или в месяц (64 %). 

Чаще других со смартфонов читают те, кто вовлечён в активные 

интернет-практики: молодые люди, люди активного трудоспособного 

возраста (18–44 лет – 45–51 %); активные пользователи Интернета, 

которые не смотрят или редко смотрят телевизор (50 %).  

Электронные книги более популярны среди респондентов с высшим 

образованием (19 %); с высокими потребительскими возможностями        

(22 %); среди жителей Москвы и Санкт-Петербурга (27 %).  

Ситуация чтения остаётся неизменной – досуг (67 %). Уделяют время 

книгам на работе или в процессе учёбы не более 10 %, почитать в 

транспорте любят 8 %.  

К ключевым мотивам книжного чтения относятся саморазвитие       

(66 %) и удовольствие (54 %). Эти варианты одинаково популярны у 

респондентов из разных социально-демографических групп. Ещё 25 % 

отметили, что читают книги для работы или учёбы. 

В «Гостином дворе» были объявлены лауреаты Национального 

конкурса «Книга года – 2022» // Читаем вместе : навигатор в мире 

книг. – URL: http://chitaem-vmeste.ru/. – Дата публикации: 1 сентября 

2022. 

Церемония награждения проходила в Москве в Гостином дворе в 

преддверии 35-ой Московской международной книжной ярмарки.  

«Книгой года – 2022» назван альбом «Коллекция Государственного 

музея изобразительных искусств имени А. С. Пушкина». 

http://chitaem-vmeste.ru/zvyozdy/person/v-gostinom-dvore-byli-obyavleny-laureaty-natsionalnogo-konkursa-kniga-goda-2022
http://chitaem-vmeste.ru/zvyozdy/person/v-gostinom-dvore-byli-obyavleny-laureaty-natsionalnogo-konkursa-kniga-goda-2022
http://chitaem-vmeste.ru/
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Лучшей книгой прозы стал роман Дмитрия Данилова «Саша, 

привет!».  

В категории «Поэзия года» победил сборник избранных 

стихотворений Владимира Кострова «Открытое окно». 

В номинации «Детям XXI века» жюри выбрало сборник рассказов 

Станислава Востокова «Печной волк».  

В категории «Поколение Некст» отметили роман Евгения 

Рудашевского «Истукан». 

В номинации «HUMANITAS» победитель – биографическое 

исследование Алексея Варламова «Розанов», а в разделе «Non-fiction» – 

книга «Диагноз от Краснопольской. Беседы о главном со звёздами 

медицины». 

Лучшей ART-книгой назван альбом Алены Дергилевой и Николая 

Бесчастнова «Нарисованный Зарайск».  

В номинации «Искусство книгопечатания» победил альбом 

фотографий Михаила Розанова «Волхонка, 12. Государственному музею 

изобразительных искусств имени А. С. Пушкина 110 лет». 

В категории «Россия: культурный код» жюри отметило исследование 

Бориса Тихомирова «Достоевский: Литературные прогулки по Невскому 

проспекту. От Зимнего дворца до Знаменской площади». Это специальная 

номинация, которая приурочена к Году культурного наследия народов 

России, объявленному Президентом России Владимиром Путиным в     

2022 г. 

В 2022 г. на конкурс «Книга года» поступило более 600 книг от 92 

издательств из 18 городов страны. 

 


